


UN VIAGGIO
SENSORIALE
ALLA
SCOPERTA
DEI SEGRETI
DIBELLEZZA




L’'UNIVERSO
QN

DI BELLEZZA
E BENESSERE

QN BEAUTY ¢ il progetto di QN - Quotidiano
Nazionale dedicato al mondo della Bellezza

e del Benessere.

Focus editoriali, sviluppati all’interno di

QN o QN Weekend, che offrono una panoramica
completa e aggiornata su tutto cio che riguarda
le novita del comparto beauty, i consigli degli
esperti e gli eventi di settore.

SKIN CARE
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QN Weekend & l'inserto
settimanale di QN dedicato al
mondo del lifestyle,
dell'intrattenimento e dello
spettacolo.

LA RUBRICA BEAUTY
Un’opportunita per rimanere
aggiornati sulle tendenze del
momento e scoprire le novita
dal mondo della Cosmetica,

CALENDARIO
Uscita bimestrale
all’interno di QN
Weekend

FOLIAZIONE
12 pagine
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LA DOSE QUOTIDIANA
DI ISPIRAZIONE
CHE PASSA DAL WEB

Il canale digitale MODA di Quotidianonazionale.net, raccogliera
oltre agli articoli stampa, gli aggiornamenti continui sui grandi
player e gli andamenti del mercato beauty, senza tralasciare le
micro tendenze proponendo le migliori soluzioni sul mercato,
consentendo di intercettare la propria audience in modo efficace
ed efficiente.

QUOTIDIANO HAZIONALE

natieruants Appocamentn

Mioda

JUOTIDIANONAZIONALE
Velocild e design. Piguadro & MODA
icone di stile
Eva Dessdenn Hel meso deila veloei.

CITTA ~ MENU =~ VIDED ULTIMORA » |

Moda

LY

Eccellenza itallana per lavon

tempo libero

Piguadrm:
w0

& un marchio Ralleno & prog

vispgio & || 1empo hibens. Ma

& EEDAZIONE MODA

MODA

Eccellenza italiana per lavoro, viaggio e
tempo libero

Plguadro & un marchio italiano di prodaotti tech-design per il
lavarn, il viaggio e il tempa libera. Nato nel 1998,

di REDATIONE MODA

Scopri il canale on line ;"@

L2 moda al bivio: "Ci attende un anno di



https://www.quotidiano.net/moda
https://www.quotidiano.net/moda
https://www.quotidiano.net/moda

LE TEMATICHE E GLI EVENTI 2025

CAMBIO 7~

MARZO GIUGNO

COSMOPROF RIENTRO
SANA BEAUTY SETTEMBRE
20 -23 marzo

COSMOFARMA MILANO BEAUTY WEEK
11-13 aprile 17-21 settembre



BRANDED
CONTENT

COSTRUIAMO = 2 STAMPA
STRATEGIE VERTICALITA
CIRCOLARI SEZIONE MODA

E MULTICHANNEL _
PER IL TUO BRAND Presenza a sponsor mensile

formato Masthead
formato M-banner

Torna Cosmoprof
Vetrina globale &
per tremila brand

.
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IL TUO BRAND
DIGITAL

ADV
STAMPA

TARGET
MODA

Reservation sul cluster audience DMP Moda
formato Skin desktop
formato Halfpage cross device

ADV

Pagina Intera 261X336 mm
Junior Page 154x232 mm

Maxi quadro 154X166 mm
BRANDED CONTENT




| NUMERI
DEL
SISTEMA
INTEGRATO
SPEED

1 TESTATA NAZIONALE
QUOTIDIANO NAZIONALE

7 TESTATE LOCALI

IL RESTO DEL CARLINO
LA NAZIONE

IL GIORNO

GIORNALE DI SICILIA
GAZZETTA DEL SUD
CORRIERE ROMAGNA

7 MAGAZINE
QN ECONOMIA
QN ITINERARI
QN SALUS

QN MOBILITA
QN WEEKEND
QS SPORT
LUCE!

Fonte:

Audipress 2024/l

Audiweb 2.0 ottobre 2024/ Meta Business Suite/
TikTok Business Suite/ You Tube Studio

15.257 mio

Utenti Unici/mese

01:20

Stay time/pagina

105.512 mio

Pagine Viste/mese

2.400

Contributi Video/mese

Distribuzione
degli accessi
online

26,13%
Reach sulla TDA
(Universe)

2.2mio

Fanbase Social

1.500.000

Lettori

390

Giornalisti e
Collaboratori

Copertura
per
Provincia

ca 60.000

Contenuti Pubblicati/Mese



PIL AREA SPEED
54%

Lombardia 442.690 22.8%

Emilia Romagna 177.578 9.1%

Toscana 128.583 6.6%

Sicilia 96.663 5.0%

Puglia 84.365 4.3%

| Marche 45743 2.4%

_ » 2l : Calabria 35.815 1.8%

RAPPRESENTIAMO R | Umbria 06 388 4%

LA VARIETA | S el Basilicata 14950 0.8%
DEL TERRITORIO 4 y
ITALIANO

Fonte ISTAT 2022

PMI AREA SPEED
54%

Lombardia 896.373 18,7%
Emilia Romagna 392.284 8.2%
Toscana 344.178 7.2%
Sicilia 298.690 6.2%
Puglia 276.361 5.8%
Marche 135.602 2.8%
Calabria 1M7.771 2.5%
Umbria 71.016 1.5%
Basilicata 38.581 0.8%

ISTAT Censimento Imprese 2022
(numero unita locali fino a 249 addetti)




| LETTORI &&=

LEADER NELLA SUA AREA DI DIFFUSIONE

LOMBARDIA | EMILIA ROMAGNA | MARCHE | TOSCANA | UMBRIA

997.000lettori 108.789 copie

CORRIERE DELLA SERA LA REPUBBLICA CORRIERE DELLA SERA LA REPUBBLICA
858.000 lettori 531.000 lettori 76.944 copie 31.844 copie
44% dei lettori di QN ha un 53% dei lettori di QN ha un 86% dei lettori di QN sono
REDDITO MEDIO ALTO REDDITO ALTO ESCLUSIVI
(1.650 - 2.650 €) (2.151 - 3.850 €) non leggono né Corriere della Sera né Repubblica
828.000
424.000 N 508.000
: 501.000 726,000
178.000 283.000
373.000
01— DELLA SERA Ia Repubblica 04— DELLA SERA Ia Repubblica Q= DELLA SERA la Repubblica

Audicom 2024/11- lettori giorni medio carta e/o replica / ADS Anno 2023



GRAZIE

#SPEEDADV

speedadv.it




